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Stati Generali della Cultura
Torino rilancia sulla candidatura
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L’evento. Il dossier per portare nella citta il titolo di capitale europea nel 2033 é stato ripreso da tanti
dei protagonisti. Purchia: «Non abbiamo un piano B», Gros-Pietro: «Cultura accresce l'attrattivita»

Filomena Greco

acandidaturadiTorinoaca-
pitale della cultura europea,
nel 2033, € uno dei temi in-
tornoal quale ruotal’appun-
tamento degli Stati Generali
della Cultura dedicati a Torino e al
Piemonte,seguitoda 3.800persone,
in presenzae in collegamento. Conil
contributo dello scrittoree fumettista
MatteoBussola, lesuggestioni di arti-
sticomeAlice Pasquinie dellacontent
creator Elisabetta Roncati. Alla Citta
diTorinovailmessaggiodiincorag-
giamento del direttore del Sole 24
Ore, Fabio Tamburini - «Sara una
grande corsa, conunrisultato straor-
dinario» dice Tamburini - chericorda
il contributo del supplemento «Do-
menica» allacultura comemotoredi
sviluppo perilPaese,insiemeal turi-
smo,da considerare, aggiunge Tam-
burini, «una industria vera».
Inumerisono quelliricordatidallo
studio Symbola e dalsuopresidente,
Ermete Realacci: il sistema culturale
e creativo italiano produce 115,8 mi-
liardi di euro di valore aggiunto, il
5,7%deltotale, con oltre un milione e
mezzodioccupati, maarrivaamuo-
vere circa 310 miliardi di euro com-
plessivi,ilis,4% delPil. A questarealta
si riferisce il presidente di Intesa
Sanpaolo, Gian Maria Gros-Pietro,
quandoparla di cultura come infra-
strutturadello sviluppo: «Generaco-
noscenza - spiega - rafforzala coesio-
nesociale eaccresce 'attrattivita dei
territori. Per questo Intesa Sanpaolo
la considerauninvestimento strate-
gico e un patrimonio da valorizzare,
mettendo in rete istituzioni,imprese
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ecomunita per creare opportunitas.

Sul fronte della candidatura di
Torino, dossier coordinato da Ago-
stino Riitano, l'assessorealla Cultura
delComunediTorino, Rosanna Pur-
chia, evidenzia: «partecipiamo per
vincere. Nonabbiamo piano B». Pur-
chia evidenzial'importanzadellavo-
rodicandidatura«come vero e pro-
prio lascito culturale alla citta». In
quest’ottica, la Citta e impegnata, in-

sieme alla Fondazione per la Cultura
Torino, nellamappaturadelle realta
culturali «perriconoscere e valoriz-
zare il patrimonio di competenze,
relazioni ed esperienze che animano
lavita della citta» dice Chiara Bobbio,
dirigente Divisione Cultura della Cit-
tadiTorino. Unlavoro che ha resti-
tuitounafotografia geografica costi-
tuita dacirca 400 realtd impegnate
nel settore culturale. Geografie che
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contano come spiega Alice Pasquini:
«Un muro é solo un muro finché
qualcuno non ¢i riconosce qualcosa
di proprio. E Ii che I'arte pubblica
smette diessere operaindividualee
diventa esperienza condivisa» sotto-
linea. Rigenerare unluogo, aggiun-
ge, «non significa semplicemente
trasformarlo, macrearele condizio-
niperchéle persone torninoaviver-
lo, riconoscersi in esso eimmaginare
insieme nuove possibilitax.

Ilpassaggio dellacandidatura della
Citta é destinato ad arricchire quel-
Pecosistema della CulturasucuiTori-
no puo contare e che vede nellaCon-
sulta per laValorizzazione dei Beni Ar-
tisticie Culturalidi Torino, presieduta
da Licia Mattioli, «una realtaunica».
«Da 40 anni 40 traimprese ed enti -
racconta-investonoogniannounmi-
lione di euronel comparto culturale.
Siamoimprenditori, creiamo lavoroe
promuoviamo lo svituppo del territo-
rio. Quellodi Consulta éun approccio
pragmatico, radicatonell’ascoltodelle
esigenze del contestoe nellacollabo-
razione Pubblico-Privaton. Mattioli ri-
cordairestauridel patrimoniostorico,
iprogetti didattici e di rigenerazione
urbana, la valorizzazionediaree verdi.
Buone pratiche, dunque, che accanto
al patrimonio di archivi storicicontri-
buiscono adelineare I'impatto delle
realtaproduttivesulla cultura. «Digi-
talizzare significa creare connessioni.
Con Heritage Lab, Italgas mette il
proprio saper fare al servizio di im-
prese e istituzioni del territorio, co-
struendoretidinuovo valore cultura-
le» sottolinea Katya Corvino, respon-
sabile dell'Heritage Lab.
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